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RETI SOCIALI PER IL TURISMO

•RETI SOCIALI PER VIAGGIATORI

•COUCH SURFING

•EXPLOROO

•GAPYEAR

•TRAVBUDDY

•TRAVELLERSPOINT



COUCH SURFING

• UNO FRA I PRIMI SITI DI SOCIAL NETWORKING CHE HA INFLUENZATO IL

MONDO DEI VIAGGI È STATO COUCH SURFING , RETE MONDIALE CHE HA PER

SCOPO LA CREAZIONE DI CONNESSIONI FRA I VIAGGIATORI E LE COMUNITÀ

LOCALI DA LORO VISITATE.

• ESSO HA GENERATO UN FENOMENO SOCIALE, E OGGI CONTA QUASI DUE

MILIONI DI PERSONE IN 238 PAESI MEMBRI.

• COUCH SURFING, LETTERALMENTE SIGNIFICA "SALTARE DA UN DIVANO

ALL'ALTRO", È STATO DEFINITO UN PO’ SUPERFICIALMENTE DA ALCUNI COME

L'ULTIMA FRONTIERA DEL VIAGGIARE "LOW COST", MA SI PROPONE UN

OBIETTIVO DECISAMENTE PIÙ AMBIZIOSO, SOCIALMENTE E CULTURALMENTE

UTILE.



COUCH SURFING
• SI TRATTA INFATTI DI UN PROGRAMMA CHE PERMETTE DI METTERE

IN CONTATTO PERSONE CON DIVERSE ESIGENZE DA OGNI PARTE

DEL MONDO; DA UNA PARTE C’È CHI METTE A DISPOSIZIONE UNA

STANZA O IL DIVANO DELLA SUA CASA MENTRE DALL’ALTRA C’È

CHI PARTE PER NUOVI E SOLITAMENTE SCONOSCIUTI PAESI E CERCA

UN POSTO IN CUI POTER SOSTARE PER QUALCHE GIORNO.

• È UN 'ESPERIENZA CHE SICURAMENTE OFFRE LA POSSIBILITÀ DI

VIAGGIARE A COSTI MOLTO BASSI MA DÀ ANCHE LA POSSIBILITÀ

DI CONOSCERE GENTE IN TUTTO IL MONDO, RELAZIONARSI A

CONTESTI CULTURALMENTE DIFFERENTI, STRINGERE LEGAMI E

AMICIZIE.



COUCH SURFING
• ENTRARE A FARE PARTE DI QUESTA VIVACE COMUNITÀ È SEMPLICE, È

INFATTI SUFFICIENTE REGISTRARSI NEL SITO:

• SI INSERISCONO I PROPRI DATI ANAGRAFICI

• SI INDICA LA CITTÀ DI RESIDENZA

• SI INDICA L’EVENTUALE DISPONIBILITÀ DI POTER OSPITARE UN MEMBRO DELLA

COMUNITÀ, ANCHE SE NON È INDISPENSABILE PER POTER USUFRUIRE DEL

SERVIZIO.



COUCH SURFING

• OGNI UTENTE HA UNA SUA PAGINA PERSONALE IN CUI VIENE DELINEATO

IL SUO PROFILO:

• DATI GENERICI COME ETÀ, TITOLO DI STUDIO, PROFESSIONE

• ANCHE ANNOTAZIONI PIÙ PERSONALI COME: INTERESSI, PASSIONI,

COORDINATE DEGLI ULTIMI VIAGGI, RIFLESSIONI IN MERITO A QUEST’ULTIMI.



COUCH SURFING

• NEL MOMENTO IN CUI UN COMPONENTE DELLA COMUNITÀ HA IN

PROGRAMMA UN VIAGGIO SI METTE IN CONTATTO CON GLI UTENTI PIÙ

VICINI ALLA META DEL SUO ITINERARIO E DOMANDA SE VI SIA LA

POSSIBILITÀ DI USUFRUIRE DELLA LORO OSPITALITÀ PER IL PERIODO IN

QUESTIONE.



COUCH SURFING



COUCH SURFING



COUCH SURFING

• COUCH SURFING È UN PROGRAMMA TOTALMENTE GRATUITO, CHE SI

SOSTIENE TRAMITE LE LIBERE DONAZIONI DI MEMBRI E NO, E PER UNA

SCELTA DI TIPO ETICO-MORALE HA SCELTO DI NON FAR RICORSO AD

INTROITI DA PARTE DI AZIENDE PER DELLE SPONSORIZZAZIONI

PUBBLICITARIE.



COUCH SURFING



COUCH SURFING



COUCH SURFING



COUCH SURFING



EXPLOROO

• RACCOGLIE COLORO CHE AMANO VIAGGIARE ED ESPLORARE IL MONDO.

• E’ UN LUOGO VIRTUALE DOVE SI POSSONO INCONTRARE NUOVI AMICI E

CONDIVIDERE ESPERIENZE DI VIAGGIO CON ALTRI TURISTI DI OGNI PAESE

DEL MONDO.



EXPLOROO



EXPLOROO

• IL SITO È SUDDIVISO IN VARIE AREE:

• FORUM

• BLOG

• FOTOGRAFIE

• VIDEO

• EVENTI

• ARTICOLI

• PROFILI

• PRENOTAZIONE ALBERGHI



EXPLOROO• FORUM



EXPLOROO• BLOG



EXPLOROO
• FOTOGRAFIE



EXPLOROO

• VIDEO



EXPLOROO
• EVENTI



EXPLOROO

• ARTICOLI



EXPLOROO

• PROFILI



EXPLOROO

• PRENOTAZIONE ALBERGHI



EXPLOROO

• ISCRIVENDOVI GRATUITAMENTE

ONLINE SU QUESTA PAGINA

MEDIANTE UN SEMPLICE

MODULO POTETE ENTRARE IN

OGNUNA DI QUESTE SEZIONI E

CONOSCERE, CHATTARE,

CURIOSARE, POSTARE ARTICOLI,

FARE DOMANDE, LEGGERE,

CARICARE O GUARDARE VIDEO E

FOTO, DISCUTERE E SCOPRIRE

COSE INTERESSANTI PER LA

VOSTRA VITA DI VIAGGIATORE.



GAPYEAR.COM

• SI TRATTA DI UNA RETE SOCIALE E UN SITO WEB PER CONSIGLI DI VIAGGIO.

• ESSA È IMPEGNATA A FORNIRE TUTTE LE INFORMAZIONI SU QUELLO CHE 

DOVETE SAPERE PER PRENDERE UN "GAP YEAR", UN ANNO DI PAUSA. 



GAPYEAR.COM



GAPYEAR.COM
• TROVARE SUGGERIMENTI SU POSSIBILI DESTINAZIONI



GAPYEAR.COM



GAPYEAR.COM

• PROPOSTE DI VOLONTARIATO



GAPYEAR.COM

• COMMUNITY CON TANTE NOTIZIE SUI VIAGGI!



GAPYEAR.COM

• ARTICOLI SUI VIAGGI



GAPYEAR.COM

• BACHECA DI ANNUNCI



TRAVBUDDY.COM
• SI TRATTA DI UNA PIATTAFORMA DI BLOGGING, CON ANNESSA

COMMUNITY, PENSATA APPOSITAMENTE PER CHI AMA VIAGGIARE E,

SOPRATTUTTO, PER CHI AMA RACCONTARE I PROPRI VIAGGI.

• SU UNA CARTINA POSSIAMO MOSTRARE L’ITINERARIO DEL NOSTRO

VIAGGIO, INDICANDO I LUOGHI VISITATI, I RISTORANTI TIPICI E LE COSE

DA VEDERE.



TRAVBUDDY.COM

• SUL BLOG POSSIAMO TENERE IL NOSTRO DIARIO DI BORDO E

RACCONTARE DEL NOSTRO VIAGGIO.

• E CON LA GALLERIA FOTOGRAFICA MOSTRARE QUANTO ABBIAMO VISTO

O COSA ABBIAMO FATTO.

• E’ INOLTRE POSSIBILE FAR IN MODO CHE TUTTE LE PERSONE CHE

VOGLIAMO VENGANO AVVISATE, VIA EMAIL, DEGLI AGGIORNAMENTI DEL

NOSTRO DIARIO DI BORDO.



TRAVBUDDY.COM

• INOLTRE, SE SEI IN CERCA DI COMPAGNI DI VIAGGIO, SU TRAVBUDDY

PUOI SCRIVERE LA META DEL TUO PROSSIMO VIAGGIO E ASPETTARE CHE

QUALCUNO SI PROPONGA COME TUO COMPAGNO DI VIAGGIO.

• OPPURE PUOI SCORRERE LE PROPOSTE DEGLI ALTRI UTENTI E TROVARNE

UNA ADATTA A TE.



TRAVBUDDY.COM



TRAVBUDDY.COM



TRAVBUDDY.COM



TRAVBUDDY.COM



TRAVBUDDY.COM



TRAVELLERSPOINT

• E' UNO SPAZIO PER CREARE UN BLOG DI VIAGGIO, PUBBLICARE FOTO E

CREARE MAPPE INTERATTIVE DEI POSTI VISITATI.

• SI POSSONO QUINDI TROVARE OPINIONI SU ALLOGGI, RISTORANTI E

ATTRAZIONI VARIE COMPRESE LE FOTO DI CHI C'È STATO VERAMENTE.



TRAVELLERSPOINT

• SI TRATTA DI UNA COMMUNITY DI VIAGGIATORI DOVE SI PUÒ POSTARE IL

PROPRIO DIARIO DI VIAGGIO, LE FOTO, I VIDEO E I CONSIGLI AGLI ALTRI

ISCRITTI.

• COME SU FACEBOOK SI RITROVANO GLI EX COMPAGNI DI SCUOLA, QUI

SI POSSONO RITROVARE ANCHE I VECCHI COMPAGNI DI VIAGGIO.



TRAVELLERSPOINT

• METTE A DISPOSIZIONE UN MOTORE DI RICERCA PER HOTEL ECONOMICI

MOLTO FACILE DA USARE E DOTATO DI SISTEMA DI MAPPING.

• SONO DISPONIBILI ANCHE GUIDE SULLE DESTINAZIONI ED È POSSIBILE

FARE DOMANDE AI MEMBRI DELLA COMMUNITY IN MERITO A PROBLEMI

RELATIVI AI PROPRI VIAGGI.



TRAVELLERSPOINT



TRAVELLERSPOINT



TRAVELLERSPOINT



TRAVELLERSPOINT



RETI SOCIALI PER IL TURISMO

GEOSOCIAL E LOCATION-BASED 

NETWORKING

FOURSQUARE

FULLCIRCLE



FOURSQUARE

• FOURSQUARE È UNA RETE SOCIALE BASATA SULLA GEOLOCALIZZAZIONE

DISPONIBILE TRAMITE WEB E APPLICAZIONI PER DISPOSITIVI MOBILI.

• GLI UTENTI ESEGUONO IL CHECK-IN (LA REGISTRAZIONE DELLA PROPRIA

POSIZIONE) TRAMITE LA VERSIONE BROWSER DEL SITO O ATTRAVERSO

APPLICAZIONI SU DISPOSITIVI CHE UTILIZZANO IL GPS.

• I CHECK-IN SONO RETRIBUITI CON PUNTI E TALVOLTA CON DEI "BADGE".



FOURSQUARE



FOURSQUARE

• NELLO SPECIFICO, FOURSQUARE È UN'APPLICAZIONE MOBILE

E WEB CHE PERMETTE AGLI UTENTI REGISTRATI DI

CONDIVIDERE LA PROPRIA POSIZIONE CON I PROPRI

CONTATTI.

• IL CHECK-IN NEI LUOGHI PERMETTE DI OTTENERE PUNTI

NECESSARI A SCALARE UNA CLASSIFICA SETTIMANALE,

BASATA SUGLI ULTIMI 7 GIORNI, DELLA QUALE FANNO PARTE I

CONTATTI DELLA PROPRIA STESSA CITTÀ.

• I CHECK-IN POSSONO INOLTRE ESSERE CONDIVISI, INSIEME

AD UN BREVE STATUS, COLLEGANDO FOURSQUARE AI PROPRI

PROFILI FACEBOOK E TWITTER.



FOURSQUARE
• NELLA VERSIONE 1.3 DELL'APPLICAZIONE PER IPHONE È STATA

INTRODOTTA LA FUNZIONE PING CHE CONSISTE NELLA RICEZIONE,

TRAMITE NOTIFICHE, DEGLI AGGIORNAMENTI DEI PROPRI CONTATTI.

• GLI UTENTI RICEVONO INOLTRE DEI "BADGE", DEI RICONOSCIMENTI PER

AVER RAGGIUNTO CERTI OBIETTIVI, ESEGUENDO IL CHECK-IN IN CERTI

LUOGHI, A UNA CERTA FREQUENZA O TROVANDOSI IN UNA CERTA

CATEGORIA DI LUOGHI.



FOURSQUARE

• SE UN UTENTE ESEGUE IL CHECK-IN IN UNO STESSO LUOGO PIÙ

GIORNI DI SEGUITO E VISITA UN LUOGO PIÙ DI QUALSIASI ALTRO

UTENTE NEI PRECEDENTI 60 GIORNI NE DIVENTA SINDACO E IL SUO

AVATAR È INSERITO NELLA PAGINA RELATIVA AL LUOGO FINO A

QUANDO UN NUOVO UTENTE NON ESEGUE PIÙ CHECK-IN DEL

SINDACO IN CARICA.

• PER DIVENTARE SINDACO NON VALGONO CHECK-IN MULTIPLI

ESEGUITI NELLO STESSO LUOGO DURANTE LO STESSO GIORNO.

• I PROPRIETARI DI UN'ATTIVITÀ HANNO LA FACOLTÀ, QUALORA LA

PAGINA RELATIVA AL LUOGO NON SIA STATA CREATA DA LORO, DI

RECLAMARLA E DI OFFRIRE SCONTI E OFFERTE AL SINDACO O AGLI

UTENTI CHE VI FANNO IL CHECK-IN.



FOURSQUARE
• GLI UTENTI POSSONO INOLTRE CREARE UNA LISTA PUBBLICA DI COSE DA

FARE E SCRIVERE DEI BREVI SUGGERIMENTI PER GLI UTENTI CHE SEGUONO

CHECK-IN NEL LUOGO STESSO O IN QUELLI VICINI.

• DAL 15 AGOSTO 2011 GLI UTENTI POSSONO INOLTRE CREARE E A LORO

VOLTA SEGUIRE DELLE LISTE TEMATICHE NELLE QUALI INSERIRE CONSIGLI

PER I PROPRI AMICI.



FOURSQUARE
• RIASSUMENDO...

• FAI CHECK-IN IN UN LUOGO, LOCALIZZANDOTI TRAMITE GPS O CONNESSIONE

• ESISTONO PROFILI UTENTE, VENUES E BRAND PAGES

• LE VENUES SONO LUOGHI FISICI, COME UNA PIAZZA, UN BAR O UN TEATRO

• FARE CHECK-IN IN UN LUOGO ASSEGNA DEI PUNTI



FOURSQUARE – ARTE E CULTURA



FOURSQUARE – ARTE E CULTURA



FULLCIRCLE

• SI TRATTA DI UNA RETE SOCIALE GEOSOCIAL E LOCATION BASED PER

DISPOSITIVI MOBILI.

• FULLCIRCLE CONSENTE AGLI UTENTI REGISTRATI DI INTERAGIRE IN BASE

ALLA LORO VICINANZA FISICA E LE PREFERENZE PREIMPOSTATE.

• L'ADESIONE A FULLCIRCLE È LOCALIZZATA IN 33 DIVERSI PAESI.



FULLCIRCLE



FULLCIRCLE
• FULLCIRCLE CONSENTE AGLI UTENTI DI EFFETTUARE IL CHECK-IN A SPECIFICI

LUOGHI.

• GLI UTENTI REGISTRATI POSSONO VEDERE ALTRI UTENTI NELLE VICINANZE

E/O CERCARE ALTRI UTENTI PER NOME O PER LE LORO POSIZIONI,

VISUALIZZARE I LORO PROFILI, AGGIUNGERE UTENTI E COMUNICARE CON

LORO ATTRAVERSO MESSAGGIO O E-MAIL.

• GLI UTENTI SONO ANCHE IN GRADO DI UNIRSI A GRUPPI DI UTENTI

ESISTENTI O CREARE I PROPRI GRUPPI DI UTENTI.

• I MEMBRI POSSONO CREARE ALBUM E CARICARE FOTO TROPPO.



FULLCIRCLE



FULLCIRCLE
• LE POSIZIONI DEGLI UTENTI NON VENGONO RIVELATE.

• PIUTTOSTO, GLI UTENTI SONO CLASSIFICATI IN RELAZIONE AD ALTRI

UTENTI NELLE VICINANZE, ANCHE SE QUESTA FORMA DI CONDIVISIONE

DELLA POSIZIONE PUÒ ESSERE DISABILITATA.

• GLI UTENTI POSSONO DECIDERE IL GRADO DI ACCESSIBILITÀ AGLI ALTRI

UTENTI CONCEDENDO O LIMITANDO L'ACCESSO DI VISIBILITÀ AI LORO

PROFILI, FOTO, VIDEO, ECC.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SULLE 
RETI SOCIALI

•FACEBOOK

•YOUTUBE



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

• QUANDO PUBBLICHI QUALCOSA SULLA TUA PAGINA FACEBOOK O SUL

TUO PROFILO PERSONALE, ESSA SARÀ VISIBILE SOLO AD UNA PICCOLA

PARTE DELLA TUA SFERA SOCIALE, CHE LA VEDRÀ NEL PROPRIO FLUSSO DI

NOTIZIE.

• CIRCA IL 95% DEI TUOI CONTATTI O DEI TUOI FAN NON VEDRANNO

NULLA, GRAZIE AD UN ALGORITMO DI FACEBOOK CHE SI CHIAMA EDGE

RANK.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU
FACEBOOK

• COME SI PUÒ SFRUTTARE AL MEGLIO EDGE RANK PER AUMENTARE LA

PROPRIA VISIBILITÀ? QUALI POSSONO ESSERE ALCUNE BUONE PRATICHE?

• IN PRATICA EDGE RANK PRENDE IN CONSIDERAZIONE ALCUNI ELEMENTI PER

STABILIRE SE IL MESSAGGIO MERITA DI APPARIRE NEL FLUSSO DEI TUOI

AMICI O DEI TUOI FANS, IN RAPPORTO AD UN ALTRO MESSAGGIO,

PUBBLICATO DA UN’ALTRA PERSONA IN RELAZIONE CON LO STESSO TUO

CONTATTO O FAN.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

• FACEBOOK CERCA QUINDI DI OFFRIRE CONTENUTI CHE SIANO COERENTI

E PERTINENTI, FACENDO AFFIDAMENTO SU TRE ELEMENTI:

• L’AFFINITÀ CON OGNI MEMBRO DELLA SFERA SOCIALE

• IL PESO DELLE INTERAZIONI

• UN FATTORE TEMPO COLLEGATO ALLE PUBBLICAZIONI.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

Anche se apparentemente semplice, il sistema ha pesi diversi ed è certo
più complesso. Sarebbe il caso di prestarci attenzione, individuando
alcune pratiche che possono migliorare la presenza e la diffusione dei
contenuti.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU
FACEBOOK

1 – CERCARE L’INTERAZIONE CON ALTRI UTENTI

•SE EDGE RANK SI BASA SULLE INTERAZIONI CHE HAI CON GLI

ALTRI PARTECIPANTI ALLA TUA COMUNITÀ, CERCA DI AVERE UN

NUMERO ALTO DI REAZIONI ALLE TUE

PUBBLICAZIONI. CHIEDERE QUALCOSA E CERCARE DI AVERE

DELLE RISPOSTE, SERVE PER AVERE PIÙ OPPORTUNITÀ PER

ESSERE VISIBILI, CHE SI TRATTI DI UN LIKE O DI UN COMMENTO.

•CONSIDERA ANCHE CHE LE PERSONE SONO SU FACEBOOK IN

UNA CONDIZIONE DI RELAX, E RISPONDERE È SEMPRE UNO

SFORZO.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

2 – VARIARE LE PUBBLICAZIONI E GLI INTERESSI

•TEMI SPECIFICI ACCONTENTANO UNA NICCHIA MOLTO INTERESSATA, E LA

VARIETÀ DI ARGOMENTI RACCOGLIE UN NUMERO SUPERIORE DI

PARTECIPANTI.

•SI TRATTA DI TROVARE UN GIUSTO EQUILIBRIO TRA INFORMAZIONI VARIE E

COMPLETE. NON CERTO I “BREVI CENNI SULL’UNIVERSO”, QUANTO

PROPORRE ARGOMENTI CHE SUSCITINO INTERESSE E CHE PROVENGANO

DA BUONE FONTI.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

3 – ESSERE REGOLARI CON L’ESPOSIZIONE

•IL RAPPORTO CON I TUOI CONSUMATORI È MISURATO IN UN PERIODO DI

TEMPO. SE SI MANTIENE UN RITMO COSTANTE DI PUBBLICAZIONI, POTREBBE

ESSERE UTILE VARIARE I TEMI IN FUNZIONE DEI GIORNI, COME POTREBBE

ESSERE UTILE ORDINARLI IN CATEGORIE.

•LA CHIAVE È LA REGOLARITÀ CHE È DIVERSA DALLA ROUTINE. E LA NORMA

DOVREBBE ESSERE: PREFERIRE CONTENUTI DI QUALITÀ.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

4 – PROMUOVERE LA PAGINA FACEBOOK

•E’ STRANO CHE CI SIANO ANCORA AZIENDE CHE NON PROMUOVONO LA

LORO PAGINA FACEBOOK, NON LA CITANO NEL LORO SITO, NON LA

METTONO NELLA NEWSLETTER. NON È DIFFICILE, E FACEBOOK METTE A

DISPOSIZIONE TANTI STRUMENTI, PERSONALIZZABILI E FACILMENTE

CONFIGURABILI.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

5 – PUNTARE ALLA QUALITÀ PRIMA CHE ALLA QUANTITÀ

•LA DOMANDA POTREBBE ESSERE: SE LA VISIBILITÀ DIPENDE DAL

NUMERO DELLE INTERAZIONI, LA SOLUZIONE MIGLIORE È

QUINDI PUBBLICARE IN MODO MASSIVO? NON ESATTAMENTE.

DARE IMPORTANZA ALLA QUALITÀ SIGNIFICA NON ANNOIARE

IL CONSUMATORE.

•PUBBLICARE MASSICCIAMENTE RISCHIA LA SATURAZIONE E

PUÒ PRODURRE EFFETTIVI NEGATIVI. L’OBIETTIVO È SEMPRE

PUBBLICARE IL GIUSTO MESSAGGIO, NEL POSTO GIUSTO, NEL

MOMENTO ESATTO.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

6 - ESSERE REATTIVI E RISPONDERE A QUESTIONI E DOMANDE

•ANIMARE UNA COMUNITÀ È L’ESPRESSIONE CHE RENDE BENE L’IDEA DI

COSA BISOGNEREBBE FARE. E’ UN LAVORO ED UNA OPPORTUNITÀ, MA VA

COLTA E BEN GESTITA.

•L’OBIETTIVO È COSTRUIRE UNA COMUNICAZIONE FLUIDA E COSTANTE, PER

AVERE UNA BUONA ESPERIENZA DELL’UTENTE.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

7 – EVITARE LA SFACCIATAGGINE COMMERCIALE

•LE PERSONE NON SONO PRESENTI SU FACEBOOK SOLO PER SENTIRSI FARE

OFFERTE COMMERCIALI. SE PUBBLICHI CONTENUTI ESCLUSIVAMENTE

PROMOZIONALI, NON SOLO RISCHI DI AVERE UN BASSO NUMERO DI

INTERAZIONI, MA PROPRIO PER LA STRUTTURA DI EDGE RANK RISCHI DI

PERDERE VISIBILITÀ, PROPRIO PERCHÉ LE PERSONE NON INTERAGISCONO. LA

SOLA PRESENZA SU FACEBOOK NON VENDE, MA PUÒ GENERARE VENDITE.

LA DIFFERENZA È SOSTANZIALE. DEVI AVERE DISCERNIMENTO E CAPACITÀ DI

AGIRE CON INTELLIGENZA. SFRUTTARE LA VISIBILITÀ PER PROPORRE UNA

BUONA OFFERTA COMMERCIALE È UN’OPERAZIONE INTELLIGENTE; RIEMPIRE

DI OFFERTE COMMERCIALI E DELUDERE IL VISITATORE È UN' OPERAZIONE

INUTILE.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

8 – SCEGLIERE E VARIARE I SUPPORTI 

•IL MASSIMO RISULTATO CON IL MINIMO SFORZO LO SI HA QUANDO SI 

VARIANO CONTENUTI E MEZZI. UN LINK, UN VIDEO, UN GRUPPO DI TRE 

FOTO. IL NEMICO PRINCIPALE È LA ROUTINE E LA CONSUETUDINE. OGNI 

TANTO SORPRENDI LA TUA COMUNITÀ. 



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

9 – NON LIMITARE I TUOI CONTENUTI

•AL FINE DI MANTENERE UN RITMO COSTANTE, UNA

BUONA COERENZA E CONTENUTI EFFICACI, FAI ANCHE

APPELLO AI CONTENUTI PUBBLICATI SU ALTRE PAGINE

DANDO UNO SPAZIO DI CONDIVISIONE. IN QUESTO

MODO NON HAI CONTINUITÀ NELLA PUBBLICAZIONE, MA

ANCHE COSTRUISCI NOTE DIFFERENTI DALL’ORDINARIO.

•PUOI AVERE L’APPREZZAMENTO DEI TUOI FAN, MA

POTRESTI ANCHE LAVORARE PER COSTRUIRE RELAZIONI

IMPORTANTI CON ALTRE AZIENDE.



MIGLIORARE LA VISIBILITÀ SU 
FACEBOOK

10 – CONSIDERARE LE CAMPAGNE SU FACEBOOK ADS

•SE LE PERSONE SONO SU FACEBOOK PER RILASSARSI, DIVERTIRSI E

CONDIVIDERE LA LORO SFERA SOCIALE, SAREBBE BUONA COSA UTILIZZARE

AL MEGLIO QUESTE SPINTE PER COSTRUIRE BUONI MESSAGGI E COMBINARE

LA CRESCITA NATURALE DELLA PAGINA CON L’INTERVENTO IN FACEBOOK

ADS (STRUMENTO DI FACEBOOK PER LA CREAZIONE DI CAMPAGNE

PUBBLICITARIE SU PAGINE INTERNE O ESTERNE).



•PASSIAMO A YOUTUBE...



YOUTUBE
COME CREARE UN CANALE?

•PER POTER UTILIZZARE YOUTUBE PER CARICARE VIDEO, COMMENTARE E 

VALUTARE VIDEO GIÀ PRESENTI SULLA PIATTAFORMA SI DOVRÀ POSSEDERE

UN ACCOUNT GOOGLE. GRAZIE ALLE CREDENZIALI DI ACCESSO AI SERVIZI

WEB DI BIG G – COME AD ESEMPIO GMAIL, GOOGLE DRIVE, ECC. - SARÀ 

POSSIBILE ACCEDERE ANCHE ALLE FUNZIONALITÀ DELLA PIATTAFORMA DI 

YOUTUBE. 

•PER ACCEDERE AL PROPRIO PROFILO YOUTUBE BASTA CLICCARE SUL 

PULSANTE BLU, PRESENTE NELLA PARTE ALTA A DESTRA DELLA HOMEPAGE, E 

INSERIRE NOME UTENTE E PASSWORD DELL'ACCOUNT GOOGLE.



YOUTUBE
• UNA VOLTA DENTRO, SI PUÒ NOTARE COME LA PARTE IN ALTO A DESTRA

SIA CAMBIATA: AL POSTO DEL PULSANTE ACCEDI C'È IL NOME UTENTE E LA

FOTO (SE INSERITA) UTILIZZATI PER ISCRIVERSI A GOOGLE. CLICCANDOCI

SOPRA SI APRIRÀ UN MENU CONTESTUALE GRAZIE AL QUALE CREARE IL

CANALE YOUTUBE SCEGLIENDO LA VOCE IL MIO CANALE.



YOUTUBE
• VERRÀ CHIESTO DI INSERIRE ALCUNE INFORMAZIONI PERSONALI

PER COMPLETARE IL PROFILO E POI SI POTRÀ ACCEDERE AL

PROPRIO CANALE. LA PRIMA PARTE DELLA PROCEDURA PER LA

CREAZIONE DI UN CANALE YOUTUBE È TERMINATA. A QUESTO

PUNTO, INFATTI, SI POTRANNO CARICARE VIDEO, VALUTARE I

FILMATI GIÀ PRESENTI SU YOUTUBE E COMMENTARLI.



YOUTUBE
• IL PRIMO ELEMENTO DA PERSONALIZZARE, PERÒ,

SARÀ L'URL DEL CANALE. AL MOMENTO DELLA

CREAZIONE, INFATTI, VERRÀ ASSEGNATO UN

INDIRIZZO CASUALE, COMPOSTO DA UNA STRINGA

DI CARATTERI ALFANUMERICI. PIÙ O MENO,

L'INDIRIZZO APPARIRÀ COSÌ:



YOUTUBE

• YOUTUBE, PERÒ, DÀ LA POSSIBILITÀ DI SCEGLIERNE UNO A

PROPRIO PIACIMENTO. IN QUESTA MANIERA SARÀ POSSIBILE

IMPOSTARE UN INDIRIZZO PIÙ SEMPLICE E FACILMENTE

MEMORIZZABILE. ACCEDERE ALLE IMPOSTAZIONI AVANZATE

DELL'ACCOUNT E CLICCARE SUL LINK CREA LINK PERSONALIZZATO.

SCEGLIETE IL NOME CON CURA, PERCHÉ UNA VOLTA IMPOSTATO

POTRÀ ESSERE CAMBIATO NUOVAMENTE SOLO CON UNA LUNGA E

COMPLICATA PROCEDURA.



YOUTUBE
• UNA VOLTA COMPLETATO IL PROCESSO SI VERRÀ REINDIRIZZATI SULLA

PAGINA PRECEDENTE, DOVE COMPARIRÀ UNA RIGA EVIDENZIATA DI

VERDE CHE CONFERMA LA BUONA RIUSCITA DELL'OPERAZIONE.



YOUTUBE
• ORA SI PUÒ PASSARE A PERSONALIZZARE LA GRAFICA DEL

CANALE. LA COPERTINA DEVE RISPETTARE DELLE MISURE BEN

PRECISE, ALTRIMENTI L'IMMAGINE POTREBBE RISULTARE

TAGLIATA ARBITRARIAMENTE. LE DIMENSIONI CONSIGLIATE

SONO DI 2560X1440 PIXEL. TORNARE AL PROPRIO CANALE E

CLICCARE SUL PULSANTE BLU AGGIUNGERE LA GRAFICA DEL

CANALE AL CENTRO DELLA SCHERMATA.



YOUTUBE

• SI APRIRÀ UNA NUOVA FINESTRA GRAZIE ALLA QUALE CARICARE

UN'IMMAGINE CREATA AD HOC PER LA COPERTINA O

SCEGLIERNE UNA DA UN ALBUM GOOGLE+. NEL CASO SI OPTI

PER LA PRIMA OPZIONE, CLICCARE SU SELEZIONA UNA FOTO

DAL TUO COMPUTER E ATTENDERE IL CARICAMENTO

DELL'IMMAGINE.



YOUTUBE

• AL TERMINE DELL'OPERAZIONE, UNA NUOVA FINESTRA MOSTRERÀ

COME APPARIRÀ LA GRAFICA DEL CANALE CON LA FOTO SCELTA.

ORA SI POTRÀ OPTARE SE MODIFICARE L'IMMAGINE CLICCANDO

SU RITAGLIA LA FOTO OPPURE LASCIANDO FARE A YOUTUBE,

SPUNTANDO LA VOCE CORREZIONE AUTOMATICA. DOPO AVER

FATTO LA PROPRIA SCELTA, CLICCARE SU SELEZIONA E LA

PERSONALIZZAZIONE DEL CANALE SARÀ COMPLETA.
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• PER GESTIRE BENE UN CANALE DI 

YOUTUBE NON BASTA SOLO 

CARICARE I VIDEO. 

OCCORRE IMPEGNARSI 

DIRETTAMENTE CON GLI UTENTI. 

• UNA CORRETTA AZIONE DI 

MODERAZIONE DEL CANALE DEVE 

PREVEDERE UNA QUOTIDIANA 

VERIFICA DEI CONTENUTI.

L'ATTIVITÀ CONSISTE IN PRIMO 

LUOGO NEL DARE RISPOSTE IN 

TEMPI BREVI AI COMMENTI E ALLE 

EVENTUALI DOMANDE POSTE 

DAGLI UTENTI.

YOUTUBE



/100

SE VOLETE RAGGIUNGERE LO SCOPO DI 

RENDERE IL VOSTRO CANALE INTERESSATE E 

SOPRATTUTTO VISITATO, OTTENENDO LA 

MASSIMA VISIBILITÀ SU YOUTUBE, DOVETE

DIMOSTRARE DI ESSERE ATTIVI NELLA

COMUNITÀ E DI NON AVER SCELTO

YOUTUBE COME MEZZO DI 

COMUNICAZIONE UNIDIREZIONALE. PER 

QUESTO È BENE PERMETTERE AGLI UTENTI DI 

COMMENTARE I VOSTRI VIDEO. ANDATE, 

QUINDI, NELLE IMPOSTAZIONI ED ATTIVATE

TUTTI I SERVIZI DI “ACTIVITY SHARING”.

YOUTUBE
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IN QUESTO MODO GLI UTENTI POTRANNO VOTARE I VIDEO, DIVENTARE FAN O 

ADDIRITTURA ISCRIVERSI AL NOSTRO CANALE RICEVENDO GLI AGGIORNAMENTI. 

OVVIAMENTE QUESTO RICHIEDE UN MONITORAGGIO E UNA GESTIONE ATTENTA DELLE 

ATTIVITÀ DEGLI UTENTI. 

YOUTUBE



AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE
• I TUOI VIDEO VENGONO VISUALIZZATI MA POCHI SI ISCRIVONO? DI

SEGUITO TROVERAI UNA SERIE DI STRUMENTI CHE TI FARANNO

ACQUISIRE NUOVI ISCRITTI AL TUO CANALE YOUTUBE.

• UTILIZZANDO QUESTI STRUMENTI POTRAI PROMUOVERE IN MANIERA

EFFICACE IL CANALE E COSTRUIRE UNA BASE DI ISCRITTI CHE SARÀ

INTERESSATA A GUARDARE OGNI TUO NUOVO CARICAMENTO SU YOUTUBE.

• NON BISOGNA DARE PER SCONTATO CHE LE PERSONE CHE VISUALIZZANO

I NOSTRI VIDEO SI ISCRIVANO AL CANALE. RICORDARGLIELO È MEGLIO, FAR

VEDERE COME POSSONO FARLO È IL MASSIMO.



AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE

• CONVINCERE IL TUO PUBBLICO AD ISCRIVERSI AL CANALE È

IMPORTANTE ALMENO PER TRE MOTIVI:

• UN CANALE CON MOLTI ISCRITTI SI POSIZIONA MEGLIO NEI RISULTATI DI

YOUTUBE;

• UN CANALE CON MOLTI ISCRITTI HA PIÙ POSSIBILITÀ DI COMPARIRE TRA I

CANALI CONSIGLIATI;

• UNA BUONA BASE DI ISCRITTI SIGNIFICA UNA BUONA BASE DI

VISUALIZZAZIONI PER I TUOI VIDEO.



AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE

1. IL BADGE/WIDGET PER IL SITO WEB

HAI UN SITO O UN BLOG? SEMPLIFICA IL PROCESSO D’ISCRIZIONE

RENDENDOLO IMMEDIATO. LA MANIERA PIÙ SEMPLICE PER

AUMENTARE GLI ISCRITTI AL TUO CANALE YOUTUBE È UTILIZZARE IL

BADGE PER L’ISCRIZIONE AL CANALE CHE TI PERMETTE DI INSERIRE

NELLE PAGINE DEL TUO SITO O BLOG, UN PULSANTE ATTRAVERSO IL

QUALE I VISITATORI POTRANNO ISCRIVERSI SENZA LASCIARE LA

PAGINA (E QUINDI SENZA DOVERSI RECARE SU YOUTUBE).

POTRAI INSERIRE IL PULSANTE IN QUALSIASI WIDGET DI TESTO HTML,

DA POTER METTERE NELLO HEADER, NELLA SIDEBAR, NEL FOOTER DEL

TUO SITO WEB.



• COME CREARE IL TUO BADGE?

IL BADGE SI CREA IN MANIERA MOLTO SEMPLICE ATTRAVERSO IL

CONFIGURATORE FORNITO DIRETTAMENTE DA YOUTUBE.

INSERISCI IL NOME DEL TUO CANALE, SCEGLI IL LAYOUT (CON

O SENZA AVATAR) E INDICA SE VUOI IL TEMA ADATTO AD

UNO SFONDO CHIARO O QUELLO PER UNO SFONDO

SCURO.

IL CHANNEL NAME (O CHANNEL ID) DA INDICARE NEL CODICE È

QUELLO PRESENTE ALL’INTERNO DELLA TUA URL DEL CANALE

YOUTUBE (YOUTUBE.COM/USER/NOMECANALE)

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



• PRELEVA IL CODICE RISULTANTE NEL BOX CODE ED INCOLLALO SUL TUO

SITO WEB.

• LA POSIZIONE IDEALE PER IL BADGE È LA SIDEBAR DEL TUO SITO O UNA

COLLOCAZIONE IN CUI POSSA ESSERE SEMPRE IN EVIDENZA. NON È DA

ESCLUDERE L’INSERIMENTO NELLA PAGINA “CHI SONO/CHI SIAMO”

OPPURE NELLA PAGINA “CONTATTI”, COME ANCHE ALL’INTERNO DI UN

POST IN CUI PARLI DEL TUO CANALE OPPURE PUBBLICHI UN VIDEO PRESO

DAL TUO CANALE YOUTUBE.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



2. IL POPUP O PAGINA DI CONFERMA DI ISCRIZIONE

VUOI INVITARE QUALCUNO AD ISCRIVERSI AL TUO CANALE YOUTUBE? NON

INVIARE SEMPLICEMENTE IL LINK DEL TUO CANALE: VAI OLTRE. INVIA UN LINK

CHE PORTERÀ LA PERSONA SU UNA PAGINA DEL CANALE, IN CUI GLI VIENE

CHIESTO DI CONFERMARE L’ISCRIZIONE. MOLTO PIÙ EFFICACE. QUESTO LINK

TI PERMETTERÀ DI AUMENTARE GLI ISCRITTI AL TUO CANALE YOUTUBE.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



• IL LINK DA UTILIZZARE È IL SEGUENTE:

HTTP://WWW.YOUTUBE.COM/SUBSCRIPTION_CENTER?ADD_USER=NOMEC

ANALE. PER UTILIZZARE QUESTA URL DEVI SOSTITUIRE NOMECANALE CON

LA USERNAME DEL TUO CANALE YOUTUBE: QUELLO PRESENTE

ALL’INTERNO DELLA TUA URL DEL CANALE YOUTUBE

(YOUTUBE.COM/USER/NOMECANALE).

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



3. LE PAROLE CHIAVE/TAG

IMPARARE A SELEZIONARE LE PAROLE CHIAVE PIÙ EFFICACI DA INSERIRE NEI VIDEO È

L’ABC PER COMINCIARE A FARE SUL SERIO SU YOUTUBE.

•I TAG INFLUISCONO SIA SULLA RICERCA ALL’INTERNO DI YOUTUBE CHE IN QUELLA

SU GOOGLE, SIA SULLA POSSIBILITÀ CHE I NOSTRI VIDEO VENGANO CONSIGLIATI

DA YOUTUBE AD UTENTI CON INTERESSI COMPATIBILI OPPURE COMPAIANO COME

RELATED VIDEO RISPETTO A VIDEO CHE UTILIZZANO LE STESSE PAROLE CHIAVE.

FANNO SÌ CHE IL TUO VIDEO COMPAIA MOLTO PIÙ SPESSO NEI RISULTATI DI

RICERCA E CHE QUINDI OTTENGA UN MAGGIOR NUMERO DI VISUALIZZAZIONI.

•PER TROVARE I TAG PIÙ EFFICACI BISOGNA UTILIZZARE STRUMENTI SPECIFICI PER

YOUTUBE IN QUANTO LA RICERCA DI VIDEO SI DIFFERENZIA DA QUELLA EFFETTUATA

SU GOOGLE O SU ALTRI MOTORI DI RICERCA PER CONTENUTI DI TIPO TESTUALE.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



• YOUTUBE KEYWORD TOOL

IL PRIMO STRUMENTO DA CONSULTARE QUANDO SIAMO ALLA RICERCA DEI TAG. SI TRATTA DI UNO STRUMENTO

OFFERTO DIRETTAMENTE DA YOUTUBE E SI BASA ESATTAMENTE SUL DATABASE DI YOUTUBE. PARTENDO DA

UNA DETERMINATA PAROLA CHIAVE VENGONO RESTITUITI TUTTA UNA SERIE DI TERMINI E FRASI AFFINI,

ALCUNI PIÙ PERTINENTI, ALTRI MENO. NON DOBBIAMO PRENDERE TUTTI I RISULTATI: STA A NOI SELEZIONARE

SOLO LE PAROLE CHE CI SEMBRANO PIÙ OPPORTUNE.

• KEYWORDBUZZ

QUESTO SITO TI PERMETTE DI INTERROGARE IL SUGGEST DI YOUTUBE, CIOÈ I SUGGERIMENTI CHE YOUTUBE

MEMORIZZA QUANDO DIGITIAMO UNA PAROLA CHIAVE NELLA BARRA DI RICERCA. QUESTI

SUGGERIMENTI SONO UNA POTENTE SCORCIATOIA PER RAGGIUNGERE SUBITO, CON ESTREMA

IMMEDIATEZZA, LE CHIAVI DI RICERCA PIÙ POPOLARI SUL SITO DI VIDEO SHARING.

• VIDIQ

PERMETTE DI VEDERE I TAG UTILIZZATI DA ALTRI VIDEO DI YOUTUBE CHE NORMALMENTE SONO NASCOSTI. I TAG 

DEGLI ALTRI VIDEO POSSONO ESSERE VISTI ANCHE TRAMITE IL CODICE SORGENTE MA QUESTO TOOL 

SEMPLIFICA LA PROCEDURA PER CHI NON È PRATICO DI HTML. VEDERE I TAG DEGLI ALTRI VIDEO CI PERMETTE 

DI CONOSCERE QUALI SONO LE PAROLE UTILIZZATE DAI VIDEO DI SUCCESSO DEL NOSTRO SETTORE. 

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



4. LA DESCRIZIONE DEL VIDEO

•E' IMPORTANTE SCRIVERE UNA DESCRIZIONE DEL VIDEO EFFICACE. LE

DESCRIZIONI INFORMANO SIA LO SPETTATORE CHE L’ALGORITMO DI

YOUTUBE SUI CONTENUTI DI UN VIDEO E SONO IL POSTO IDEALE DOVE

INSERIRE INFORMAZIONI AGGIUNTIVE E CERCARE DI CREARE UN CONTATTO

CON IL PUBBLICO.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



1. PRESTA MOLTA ATTENZIONE ALLE PRIME TRE RIGHE DELLA DESCRIZIONE.

2. CREA UNA DESCRIZIONE COMPLETA DEL VIDEO, UTILE ED INFLUENZATA DALLE PAROLE

CHIAVE INCLUDENDO ALL’INTERNO DEL DISCORSO, IN MANIERA NATURALE, I TERMINI

UTILIZZATI NEL TITOLO E NEI TAG DEL VIDEO.

3. INSERISCI I LINK FUNZIONALI PER CHIEDERE DI ISCRIVERSI AL CANALE, GUARDARE UN

ALTRO VIDEO, VISITARE IL SITO WEB, ISCRIVERSI AI PROFILI SUI SOCIAL NETWORK, ETC.

4. REALIZZA UNO SLOGAN CONTENENTE LE PAROLE CHIAVE DA INCLUDERE NELLA

DESCRIZIONE DI OGNI VIDEO, FORMATO DA FRASI CHE DESCRIVANO IL CANALE E

CONTENGANO LE PAROLE CHIAVE PIÙ IMPORTANTI.

5. SEGUI UNA STRUTTURA O MODELLO PER TUTTE LE DESCRIZIONI IN MODO DA CREARE

UNIFORMITÀ E COERENZA PER IL PUBBLICO.

6. CREA DEI SOMMARI: DEI LINK CHE RIMANDINO A SEZIONI PRECISE DEL VIDEO. IN

QUESTO MODO LA FRUIZIONE DEI VIDEO VERRÀ AGEVOLATA, OFFRENDO LA

POSSIBILITÀ DI SALTARE SUBITO AL PUNTO DESIDERATO.
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5. LE ANNOTAZIONI

•LE ANNOTAZIONI CI PERMETTONO DI AGGIUNGERE UN TESTO INTERATTIVO

ALL’INTERNO DEL VIDEO CHE PUÒ ESSERE UTILIZZATO PER COMUNICARE ALLO

SPETTATORE DELLE AZIONI DA COMPIERE.

•LE ANNOTAZIONI SI INSERISCONO DALLA GESTIONE VIDEO, CLICCANDO SULLA

VOCE MODIFICA IN CORRISPONDENZA DEL VIDEO AL QUALE AGGIUNGERE LE

ANNOTAZIONI.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



• LE ANNOTAZIONI IDONEE ALLA CREAZIONE DI UN PULSANTE

PER L’ISCRIZIONE AL CANALE YOUTUBE SONO QUELLE DELLA TIPOLOGIA:

• FUMETTO

• NOTA

• AREA IN EVIDENZA

• SI AGGIUNGE L’ANNOTAZIONE INSERENDO COME TESTO UNA CALL-TO-

ACTION CHE INVITI LO SPETTATORE AD ISCRIVERSI AL CANALE.

• DOPODICHÉ SI IMPOSTA IL TEMPO D’INIZIO E DI FINE, DECIDENDO LA

DURATA DELL’ANNOTAZIONE, ED IL LINK ALL’ISCRIZIONE AL CANALE, CHE

INDIRIZZERÀ LO SPETTATORE SU UNA PAGINA IN CUI GLI VERRÀ CHIESTO

DI CONFERMARE L’ISCRIZIONE.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



• TRA LE TIPOLOGIE DI LINK

SCEGLIERAI QUELLA CHE

PORTA LA DICITURA

ISCRIVITI, MENTRE NEL

BOX INSERIRAI IL NOME

DEL CANALE, QUELLO

PRESENTE ALL’INTERNO

DELLA TUA URL DEL

CANALE YOUTUBE

(YOUTUBE.COM/USER/N

OMECANALE).

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



6. LA PROGRAMMAZIONE INVIDEO

LA PROGRAMMAZIONE INVIDEO È UNA FUNZIONE A

DISPOSIZIONE DEI CANALI YOUTUBE CHE TI

PERMETTERÀ DI INDIRIZZARE GLI SPETTATORI A UN

VIDEO SPECIFICO E RAFFORZARE IL BRANDING DEL

CANALE MOSTRANDO IL LOGO CON IL TASTO PER

L’ISCRIZIONE AL CANALE SU TUTTI I VIDEO.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



• AGGIORNARE CON UNA SINGOLA OPERAZIONE TUTTI I VIDEO. GLI ELEMENTI

CHE SCEGLIAMO DI MOSTRARE NELLA PROGRAMMAZIONE INVIDEO

SARANNO AGGIUNTI SU OGNI VIDEO DEL CANALE.

• LE ANNOTAZIONI DELLA PROGRAMMAZIONE INVIDEO SONO VISIBILI ANCHE

DA MOBILE (AL CONTRARIO DELLE ANNOTAZIONI TRADIZIONALI) E SONO

DISPONIBILI SOLO PER I CANALI CON UNA BUONA REPUTAZIONE. VENGONO

VISUALIZZATE NEI PLAYER STANDARD DI YOUTUBE E NEI PLAYER INCORPORATI,

CIÒ SIGNIFICA CHE SE STAI UTILIZZANDO UN PLAYER PERSONALIZZATO

MOLTO PROBABILMENTE LE ANNOTAZIONI NON SARANNO VISIBILI.

• PUOI ATTIVARE QUESTA FUNZIONE RECANDOTI NELLA SCHEDA

PROGRAMMAZIONE INVIDEO, ALL’INTERNO DEL MENÙ -> IMPOSTAZIONI

CANALE. A QUESTO PUNTO POTRAI SCEGLIERE DI METTERE IN PRIMO PIANO IL

CANALE, METTERE IN PRIMO PIANO UN VIDEO OPPURE ENTRAMBI.
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• FILIGRANA DI BRANDING: CANALE IN PRIMO PIANO

SUL VIDEO VERRÀ MOSTRATO IL LOGO/AVATAR DEL CANALE CON UN

PULSANTE CHE PERMETTERÀ AGLI SPETTATORI NON ISCRITTI CHE PASSANO

CON IL PUNTATORE DEL MOUSE SOPRA L’IMMAGINE DEL CANALE DI

ISCRIVERSI AL TUO CANALE, SENZA INTERROMPERE LA VISIONE DEL VIDEO.

• VIDEO O PLAYLIST IN PRIMO PIANO

SU TUTTI I VIDEO DEL CANALE VERRÀ PROMOSSO UN SINGOLO VIDEO O

UNA PLAYLIST. PER ATTIVARE LA PROGRAMMAZIONE INVIDEO PER IL

SINGOLO VIDEO DOVRAI CLICCARE SUL PULSANTE METTI IN PRIMO

PIANO UN VIDEO.

AUMENTARE GLI ISCRITTI SU YOUTUBE



La saggezza vi darà la morale, 

La conoscenza vi darà la verità, 

La verità vi darà libertà, 

La conoscenza libera vi darà la 

saggezza ….

GRAZIE 

DELL’ATTENZIONE


